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¿Porqué esta presentacion?
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Una Agenda Estratégica de Investigación

Movilizar la masa crítica 
de investigación, 
desarrollo 
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La evolución de Internet

Web 1.0

ąSimplemente texto
ąAlgo de música e imagenes

Web 2.0

ąWeb 1.0 masĆ,
ąVvideoy gráficos
ąContenidosgeneradospor el 

usuario

Web 3.0

ąMundos Virtuales 3D
ą3D navegacion
ąSignificado (semántica)



¿Cómo será la internet del futuro?

Video 3D

ą3D 
interfaces
ąPantallas

360 
ąInmersiva

Mundos
hibridos

ąReal y 
virtual
ąFronteras

poco claras



Cambios en la forma de vivir y trabajar

La forma de 
vivir

ąE-salud
ąNuevasformas

de compra
ąEl mercado

individualizado

La forma de 
trabajar

ąNuevas
tecnicasde 
fabricación
ąReuniones

virtuales



El mercado de un solo cliente
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¿Te gusta mi coche, lo he diseñadoyo mismo?
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Ćw aâkm lmq bgtcprgkmq

Viaje

ąRealidadvirtual
ąRealidad
aumentada

Preocupadapor el 
medio ambiente

ąSensores
ąReduccionde la 
polución
ąMejora de la 
eficiencia
energetica
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Nuevasaplicacionespara las PYMES
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ąCustomizable open 
collaborative suite 

Aplicaciones de red

ąVirtualizacion del procesado 
y almacenamiento 
incluyendo los recursos de 
red

Cloud services 

ąE turismo
ąE comercio 

Platformas específicas
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Para la salud
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ąControladas por las personas

Bases de datos de 
pacientes

ąUtilizando la internet de las 
cosas

Monitorizacion en casa 
y en el hospital

Hospital conectado

Telemedicina
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Para mejorar el diseño, la logística y las tecnicasde 
fabricación
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Web 2.0 para la diversión a 
la Web 2.0 para mejorar la 
productividad

ąJust in time
ąDiseñosa medida

Productividad

ąAutoconfiguración

Estandarpara
comunicacion de objetos
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Para hacernuestrasciudad mas agradables
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Wiki cities

Serviciosde comunicacion
entre maquinas

ąhaptics, voz, luz, materiales
inteligentes
ąPantallasubicuasembebidasen el 

ambiente

Nuevasmodalidades de 
interaccion de usuarios
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Para mejorar las carreterasy los transportes
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Cocheconectado& 
carretera & Transportes

E-car

Pago por uso
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Para mejorar la creacionde cultura y conocimiento
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Diseminacin del 
conocimiento

ąDesrrollo de la 
inteligencia
cognitiva

3D

ąDerivando
conocimiento de la 
mera informacion
ąHaciendoaccesible

el conocimiento

Semantica



¿Qué necesitamos?

Interfaces abiertos

ąPara incorporar aplicacionesde 
distintos suministradores
ąAny time anywhere 
ąInteligencia ambiental
ąInteroperabilidad

Retos

ąMas ancho de banda
ąNuevasaplicaciones
ąSistemasde busqueda
ąSeguridad
ą¿necesitamosuna nueva

arquitectura ?

Seguridad y 

confianza

Control  

Facil manejo

Disponibilidfad y fiabilidad

escalabilidad

mMovilidad
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Un ejemplo: el Shopping Lab

El Shopping Lab (SL) pretende apoyar las estrategias de I+D+i, con 

un doble objetivo: 

ÅPotenciar el desarrollo de servicios innovadores en el catálogo de 

Telefónica

ÅCrear mayor eficiencia para la empresa y mayor atractivo y nivel de 

servicio para vuestros clientes

Para ello nuestra propuesta es desarrollar un espacio de innovación

conjunto:

ü Que muestre soluciones innovadoras para la empresa

ü Con vuestra involucración directa, aportando el conocimiento del 

negocio en el desarrollo de soluciones

ü En interacción con terceros fabricantes

ü Que sea escaparate de innovación
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Personal en 

movilidad

Hogar Tienda

Áreas de innovación: en todo el ciclo de la compra

Exposición

Escaparate

Back Office

Probadores

Atención al cliente / Caja

E
s
ta

n
te

ría
s

E
s
ta

n
te

ría
s

Asistida

Autoservicio

E
s
ta

n
te
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s

E
s
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